






Ihr Partner, B.I.G. – Belgian Ice Cream Group, möchte  
Ihnen zum 30-jährigen Jubiläum gratulieren  

und eine weitere gute Zusammenarbeit garantieren!

Das Geschäft nach 30 Jahren läuft wie erhofft, 
auch an heißen Tagen bewahren Sie mit uns einen kühlen Kopf.

Mit Respekt bewundern wir Ihre Tatkraft und Ihren Fleiß,
gerne liefern wir Ihnen auch in der Zukunft leckeres Eis!

30 Jahre INTERGAST — 
              ein Grund zu feiern!

www.belgianicecream.be

gratuliert zum Jubiläum!
Im vergangenen Jahr gab es auch bei MILRAM etwas zu feiern: 

50 Jahre FrühlingsQuark! 
Mit dem legendären Kräuterquark und dem breiten Sortiment an Ge-
würzquarks ist die Marke klarer Marktführer im Lebensmitteleinzel-
handel. Von der hohen Kompetenz in Sachen würziger Quarkgenuss 
proˉtieren 3roˉk¸che� ,m -ubiläumsMahr führte M,/5AM )ood�6ervice 
mit den würzigen drei – Zaziki, Sour Cream und Kräuter-Dip – die 
%estseller aus dem /(+ im )ood�6ervice�Markt ein. Mit ihrem beson-
deren Geschmack und der cremigen Konsistenz entwickeln sich die 
würzigen drei sehr erfolgreich. 

In diesem Sinne wünschen wir auch  
INTERGAST weiterhin viel Erfolg!
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Die Händler von INTERGAST versorgen ihre 
Kunden seit jeher zuverlässig mit hochwertigen 
Produkten für Großverbraucher. So werden von 
traditionellen Maultaschen bis hin zu innovativen 
Gnocchi mit Rote Beete auch die Produkte von 
%�5*(5 3roˉküche auf die 7eller der *äste 
gebracht. 

Vielen Dank für die gute Zusammenarbeit! 
Wir freuen uns auf die Fortführung der erfolg-
reichen Partnerschaft in den kommenden Jahren. www.buerger-proˉNueche.de

Alles begann 1908 in Südargentinien: 
Zwei kleine Familienbetriebe gründen 
die Sociedad Anonima Importadora y 
Exportadora de la Patagonia (SAIEP). 
100 Jahre später kontrolliert das Un-
ternehmen SAIEP mit einer eigenen 
regionalen Supermarktkette namens  
La Anonima den argentinischen 
Markt. Da dem Unternehmen die auf 
dem Markt erhältliche Fleischquali-
tät, auch im Hinblick auf ihre Konti-
nuität nicht genügte, ist es selbst in 
die Rinderzucht eingestiegen und 
betreibt sogar zwei eigene Schlacht- 
höfe. So bleibt bei La Anonima von 
der Zucht über die Schlachtung bis 

hin zum Verkauf alles in einer Hand. 
Als exklusiver Partner von La Anonima 
in Europa sind wir als Importunter-
nehmen Gebr. Kruse GmbH & Co. KG 
mitverantwortlich für die Produkt-
ionssteuerung und -planung in den 
Schlachtbetrieben in Argentinien, da-
mit nur die höchstmögliche Fleisch-
qualität verarbeitet wird.
Auch in Zukunft hoffen wir zahlreiche 
Kunden von unserem Premium-Beef 
zu überzeugen.
Wir wünschen der INTERGAST-Gruppe 
alles Gute zum 30-jährigen Jubiläum 
und sehen einem erfolgreichen Jahr 
2018 mit Freude entgegen.

Rindfleisch ist nicht gleich Rindfleisch
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Wir wünschen eine weiterhin erfolgreiche Entwicklung im  

Zeichen neuer Impulse sowie auch in den nächsten 30 Jahren 
eine angenehme Zusammenarbeit. 

www.euro-food.de

Dr. Oetker Professional  
gratuliert INTERGAST   

zum 30-jährigen Bestehen —  
und freut sich auf die  

nächsten 30 Jahre!

Wir gratulieren zum 30-jährigen 
INTERGAST-Jubiläum!

Durch viele Innovationen und Kundennähe hat es INTERGAST 
geschafft, sich sowohl in der Zustellung als auch im C&C 

einen Platz in den vorderen Rängen zu sichern.
Wir bedanken uns für 25 Jahre gute Zusammenarbeit und freuen uns, 

INTERGAST auf dem weiteren Weg begleiten zu dürfen. 
Ihr Partner rund um den Pilz

Walhalla Delikatessen GmbH
Renate Aumer (GF)

www.walhalla-delikatessen.de

��������������
�������������������� �
��������������
	�����
�������������
����•�������•�������•

Wir bedanken uns für die partnerschaftliche  
Zusammenarbeit und wünschen weiterhin  
viel Erfolg! 

••••�������������•��
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Gerade Neuheiten von Salomon haben in den letz-
ten Jahrzehnten den Food-Service geprägt, wie 
1997 die Chik’N Pine oder das neue Sortiment „Pul-
led Next Level“. Produktkreationen sind keine 
Grenzen gesetzt. Was ist Ihr Rezept für diese trend-
starken Food-Neuheiten? 
Unsere Impulse im Außer-Haus-Markt sollen inspi-
rieren und zugleich revolutionieren. Wir sind Food- 
Service-Spezialist und zugleich Ideengeber. Mit un-
seren Erlebniswelten, der größten Angebotsvielfalt 
und unseren neuen Technologien setzen wir immer 
wieder Statements im Markt. Sie nannten gerade ein 
paar Neuheiten. Neben diesen kann man gerne auch 
die Chik´n Wings, Wraps, Appetizer etc. aufzählen, die 
Salomon FoodWorld in den europäischen Markt ge-
bracht hat. Wir entwickeln Food-Neuheiten mit den 
besten Fachleuten in den jeweiligen Ländern. So sind 
auch unser Buffalo Chik´n Wings mit der einzig-
artigen Geschmacksnote der Original-Rezeptur aus 
der Anchor Bar aus Buffalo NY entstanden, um ein 
Beispiel zu nennen.
Dank unseres einzigartigen Food-Service-Monito-
rings spüren wir Produkt-Trends früh auf, wo sie ent-
stehen: beim Gast, in der Szene, in den Küchen. Um es 
abzuschließen, hilft uns unser neuromarketinganaly-
tischer Ansatz „Culinary Code“, den wir als Salomon 
FoodWorld entwickelt haben: Gästewünsche verste-
hen, erkennen und Möglichkeiten wie Speisekarten-
gestaltungen und Angebotsformen bis hin zum Pro-
dukt dem Gastronom an die Hand geben.

Wie wichtig ist in dem Zusammenhang die Vernet-
zung und Digitalisierung im B2B-Markt und mit 
INTERGAST?
Schauen wir uns die „Generation Y“ an, wissen wir, 
dass bei dieser Generation eine neue Art des Einkau-
fens, der Kommunikation und eine neue Lebensweise 
entstehen. Wir wissen auch, dass das Kaufverhalten 
sich in der Gastro-Branche verändert. Digitalisiertes 
Bestellverhalten über Webshops wächst. Somit ist es 
für uns wichtig, uns für die Zukunft aufzustellen. Bil-
der, erklärende Informationen, Tools, Rezepturen, 
Handlings und Lösungsmöglichkeiten werden immer 
mehr gebraucht. Der Anspruch des Gastes wächst, 
diesen Ansprüchen und Erlebniszeiten gerecht zu 
werden, wird für den Gastronom immer schwerer. So 
müssen wir gemeinsam lösungsorientierte und chan-
nelspe]iˉsche  %edürfnisse der *astronomie erarbei�
ten. 

Wir freuen uns, gemeinsam mit INTERGAST die 
Zukunft konstruktiv, innovativ und inspirierend im 
Außer-Haus-Markt zu gestalten.

Als Spezialist für haltbare Milchprodukte hat die Pri-
vatmolkerei Naarmann eine langjährige Tradition. 
 Wie gehen Sie mit den Themen Nachhaltigkeit und 
Transparenz um? 
Durch umfangreiche Investitionen in moderne und 
umweltschonende Technologie erhöhen wir unter 
anderem die (fˉ]ien] der Verarbeitungskapa]ität. 
Hierbei machen wir es uns zur Aufgabe, natürliche 
Ressourcen wie z.B. Wasser zu schonen und den Ener-
gieverbrauch zu reduzieren. Für unsere Wasser-
einsparbemühungen sind wir auf der diesjährigen 
Intergastra sogar mit dem 2. Platz des Nachhaltig-
keitspreises „Grünes Band“ belohnt worden. Für mehr 
1achhaltigkeit und VerantZortung im .akaoanbau 
setzen wir seit 2015 zudem ausschließlich UTZ-zerti-
ˉ]ierten .akao in unseren Artikeln ein. /et]tendlich 
kommt natürlich noch hinzu, dass unsere Produkte 
per se mit einer längeren Haltbarkeit ausgestattet 
sind. Durch die nicht erforderliche Kühlung wird 
Energie eingespart und die Entsorgung abgelaufener 
Lebensmittel minimiert.
 
Milcherzeugnisse mit Gentechnikfreiheit sind im-
mer mehr gefragt? Wie stellen Sie sich diesen 
Anforderungen?
Gentechnikfreiheit ist ein ideologisches Thema und 
meines Erachtens nicht so wichtig in der Gastrono-
mie, weil es auch nur schlecht im Marketing genutzt 
Zerden kann. Vegane 3rodukte und %ioprodukte ge�
raten hingegen immer stärker in den Fokus. Diesem 
Wunsch kommen wir nach und stellen uns daher mit 
unserem Produktportfolio darauf ein. Innovative Pro-
dukte und guter Geschmack – das ist unser Ziel. Un-
sere Barista Soja, unser leckerer Apfel-Pudding, der 
]udem vegan ist� und unsere %io�Vollmilch ȝ das sind 
gute Beispiele aus unserem Sortiment, die diesen 
Trend widerspiegeln und unterstützen.
 
Erst die Lieferanten machen INTERGAST zu einem 
idealen 3artner f¾r 3roˉs. :as macht eine erfolg-
reiche Zusammenarbeit Ihrer Meinung nach aus?
Wir sind immer im Gespräch. Genau dieser essentiell 
wichtige, partnerschaftliche Austausch ermöglicht 
uns die Zusammenarbeit auf Augenhöhe – von Mit-
telstand zu Mittelstand. INTERGAST hat sich stän-
dig weiterentwickelt und im Markt gut behauptet. 
Wir sind ein verlässlicher Partner für INTERGAST,  
der dynamisch zur Seite steht. Unser Anspruch ist 
hierbei die Sicherstellung der Lieferfähigkeit und der 
erforderlichen Flexibilität. Darüber hinaus haben wir 
uns auf die Fahne geschrieben, immer wieder durch 
neue, innovative Produkte und Konzepte Akzente zu 
setzen. Durch die Bündelung bei INTERGAST 
 erreichen Zir das Maximum eines flächendeckenden 
Vertriebs.

Ganz egal ob Street Food, asiatisch oder vegan – in 
der Gastronomiebranche gab es in den letzten Jah-
ren zahlreiche verschiedene Trends. Als Food-Ser-
vice ist man ständig angehalten, neue Produkte zu 
kreieren. Wie gehen Sie als Unternehmen mit die-
sen Anforderungen um?
Aktuelle Trends zu bedienen, bedeutet für uns weit-
aus mehr, als einfach neue eindimensionale Produkte 
zu entwickeln. Ganz im Gegenteil: Wir bieten heute 
bereits ein vielfältiges Sortiment an Kartoffel-
produkten, die sich unglaublich vielseitig einsetzen 
lassen. 'as beZeisen Zir unseren VerZendern immer 
wieder durch die Präsentation kompletter Themen-
konzepte, die auf starke Gastro-Trends abgestimmt 
sind. Da kann dann eine altbekannte Ofenkartoffel 
neu inszeniert zum Star auf dem Streetfood-Markt 
werden. Oder Kartoffelwürfel zeigen in einem asiati-
schen Kontext, wie man mit starren Zutaten-Klichees 
bricht und für unerwartet attraktive Geschmackser-
lebnisse sorgt.

Ihre Leidenschaft für Kartoffeln teilen Sie mit Ihren 
Kunden und Partnern, wie auch INTERGAST. Wie 
sehen Sie die Zusammenarbeit, so dass praxisorien-
tierte Lösungen perfekt kommuniziert und span-
nend bis zum Gastronom vordringen? 
Unsere große Leidenschaft für Kartoffeln verbindet 
sich mit unserer Philosophie – der freundlichen Un-
terstützung – zu einer Haltung von Partnerschaft, die 
weit über den Tellerrand hinausgeht. Wir stehen in 
engem Kontakt zu Gastronomen und Küchenchefs aus 
allen Verpflegungsbereichen. 1ur so k¸nnen Zir mit 
Recht behaupten: Wir wissen um die Situation und die 
Herausforderungen in deutschen Küchen und können 
mit neuen Produkten und Konzepten ideal darauf re-
agieren. 'amit unsere /¸sungen ge]ielt ]um VerZen�
der kommen, nutzen wir sämtliche Kanäle wie Anzei-
gen und Broschüren, Mailings und Messen, Internet 
und Social Media. Besonders freuen wir uns, wenn die 
VerZenderansprache Zie bei INTERGA ST in so gu-
ter Abstimmung mit unserem Handelspartner gelingt.

Wir gratulieren INTERGAST herzlich zum 30-jährigen Jubi-
läum und freuen uns über eine ebenso lange partnerschaftli-
che Zusammenarbeit. Das erreicht man nur, wenn man täglich 
ein zuverlässiger und kompetenter Partner für die Köche ist 
und es versteht, zu inspirieren und zu begeistern. Darauf kann 
die INTERGAST-Familie zu Recht stolz sein.

Die Marken von Unilever Food Solutions stehen für 
höchste Qualität in der professionellen Küche. Um eine 
schnelle Distribution und hohe Kundenzufriedenheit zu 
gewährleisten, arbeitet Unilever mit Online-Lösungen 
und setzt bei der Abwicklung auf die Kompetenz von 
,17(RG$67. :ie wichtig ˉnden 6ie diese 2nline-7ools"
Online-Lösungen gewinnen für die professionelle Küche 
immer mehr an Bedeutung und damit auch in der Zusam-
menarbeit zwischen Unilever Food Solutions, INTER-
GA ST und den Köchen. Wir haben z. B. bereits eine inten-
sive Zusammenarbeit über Webshops, um für unsere 
gemeinsamen 3roˉ�.unden das (inkaufen efˉ]ient ]u 
gestalten und attraktive Angebote zu offerieren. Weitere 
Tools werden z. B. maßgeschneiderte E-Newsletter sein, 
in denen der 3roˉ�.unde genau die Angebote bekommt� 
die zu ihm passen, und dazu auch Kurzvideos mit inspirie-
renden Anwendungsideen und Rezepten.

Wie hart sind der Preisdruck und der Wettkampf, wenn 
man sich Firmen wie Amazon anschaut, die ebenfalls in 
den Bestellmarkt vordringen wollen? 
Der Wettbewerb ist hoch und immer schneller kommen 
neue Spieler auf den Markt. Es wird immer unübersicht-
licher und frühere Grenzen verschwinden mehr und mehr. 
Das erfordert noch stärker, sich in die Kundenbedürfnisse 
hineinzudenken und klare Lösungen anzubieten, die unse-
ren Kunden in ihren täglichen Prozessen helfen, wirt-
schaftlich zu arbeiten und ihre Gäste zu begeistern, um 
Wertschöpfung zu erhöhen. Kundenzufriedenheit und 
.undenbindung deˉnieren sich noch stärker über den )ak�
tor ganzheitliche Lösungen, nur so hält man auch den 
Preisdruck auf Abstand. Auch die Online-Lösungen müssen 
wesentlich schneller ausgebaut werden,  um auch auf die-
sem Feld die Nr. 1 zu sein.

MIT HOCHWERTIGEN SORTIMENTEN UND KREATIVEN PRODUKTLÖSUNGEN 
GEBEN SIE WICHTIGE IMPULSE FÜR DIE GASTRONOMIE. IHRE KULINARISCHEN 
HIGHLIGHTS SORGEN FÜR ZUFRIEDENE UND BEGEISTERTE GÄSTE. DIE REDE 
IST VON INTERNATIONAL ERFAHRENEN LIEFERANTEN. GEMEINSAM MIT IHNEN 
IST INTERGAST EIN INTERNATIONAL STARKER VERBUND. ERFAHREN SIE MEHR 
ÜBER EINIGE PARTNER UNSERES VERTRAUENS.

HARM
VAN 
TONGEREN
Geschäftsführer 
Unilever Food Solutions

JAN
VAN 

WILSEM
General Sales Manager 

Aviko

DENIS 
GASPARAC
Operations Director 
Head of Markets / Salomon

CLAUS
NAARMANN

Geschäftsführer
Naarmann

ALLER ANFANG SIND 
LIEFERANTEN DES VERTRAUENS



CSM Bakery Solutions blickt mit der Marke Baker & Baker,  
auf eine langjährige und erfolgreiche Partnerschaft  

mit INTERGAST zurück.
Als Experte für American Bakery freuen wir uns auf eine  

weiterhin genussvolle, erfolgreiche Zukunft und  
gratulieren zum 30-jährigen Bestehen!

Wir sagen Danke für das entgegengebrachte Vertrauen  
und die langjährige Partnerschaft! 

www.baker-baker.de

Hilcona Foodservice gratuliert 
INTERG A ST und den über 40 an- 
geschlossenen Partnern herzlich 
zu 30 Jahren erfolgreicher Gestal-
tung des deutschen Food-Service 
Markts. Wir wünschen Ihnen zu 
Ihrem Geburtstag alles Gute und 
sind uns sicher, dass Sie auch zu-
künftig durch die Nähe zu Ihren 
Endkunden und das damit ver-
bundene Vertrauen erfolgreich am 
Markt agieren werden. 

Wir vom Hilcona Foodservice  
sind stolz darauf, hierbei  
partnerschaftlich an Ihrer Seite 
zu stehen. 

Hilcona setzt seit fast 80 Jahren 
auf höchste Produktqualität. Na-
türliche, ausgewählte Zutaten und 
innovative 3roˉ�5e]epturen ge-
ben jedem Koch die Sicherheit, mit 
Medem *ericht täglich 7opTualität 
zu servieren. 

www. hilcona.com

Jubiläumsausgabe
30 Jahre INTERGAST
Die Jubiläumsausgabe ist ein Magazin von 

INTERGA ST 
GROSS VERBR AUCHER-SERVICE
HANDEL SGESELL SCHAF T MBH

V. I. S. D. P. FÜR DEN REDAKTIONELLEN INHALT
Geschäftsführer Ralf Lambert

ANZEIGENDISPOSITION
Anette Hill, Julia Schneider
Telefon (07 81) 6 16-53 79

KONZEPTION UND GESTALTUNG 
target unternehmeragentur GmbH
Inhabergeführt von:
Linda Kupper, Wolfgang van Moll
Hanauer Landstraße 289
60314 Frankfurt am Main
www.target-unternehmer.com

REDAKTION
Bettina Schneider (Redaktionsleitung)

ART-DIREKTION
Elisa Weimar

REINZEICHNUNG
Daniela Schott, Emanuele Wallat-Veronese

BILDNACHWEIS
���rf.de� fl aticon.com� Aviko )oodservice� )otolia.de� )reepik.com� 
Brülle & Schmeltzer GmbH & Co. KG, Enders GmbH & Co. KG, Fritz 
Römer Großverbraucher-Service GmbH, Gafa Team GmbH & Co. KG, 
*uido *egg :erbefotogra  ̄e *mb+ 	 &o. .*� *ut *mb+� 
Rainer Hartmann, INTERG A ST, iStock,  August Jaeger Nachf. GmbH & Co. 
KG, C&C Kissel GmbH & Co. KG, MEGA Das Fach-Zentrum für die 
Metzgerei und Gastronomie eG, MIGROMA C+C Großmarkt GmbH, 
Privatmolkerei Naarmann GmbH, C+C Netzhammer Großhandels GmbH, 
originalmockups.com, plainpicture, Pariserve, Prima-Food, 
PROHOGA GmbH & Co. KG, Rullko Großeinkauf GmbH & Co. KG, 
Salomon Food World GmbH, Schwarz+Hansen GmbH, S&F-Gruppe, 
VLG Großverbraucherdienst Südwest GmbH, Unilever Food Solutions, 
unsplash.com, GV-Frischdienst Walther, WASGAU C+C Großhandel GmbH, 
Wedl Handels-GmbH, Wehner Lebensmittel GmbH & Co. KG

DRUCK
ColorDruck Solutions GmbH
Gutenbergstraße 4
69181 Leimen

Der Inhalt dieses Produktes ist urheberrechtlich geschützt. 
Nachdruck oder die Übernahme von Inhalten auf andere Websites 
sowie die Vervielfältigung auf Datenträger dürfen, auch auszugsweise, 
nur nach schriftlicher Zustimmung durch INTERG A S T erfolgen.

 PAPSTAR gratuliert zu 
30 Jahren 

Erfolg und Kompetenz!
3A367A5 ist seit �0�� ein Tuali  ̄]ierter 
3artner von INTERG A ST und versorgt deren 
Mitglieder mit 3rodukten aus den %ereichen 
(inZeggeschirr� alles für den Ȥgedeckten 7ischȢ� 
Verpackungsmittel und +A&&3.

Auch in =ukunft Zerden Zir mit unseren Marken 
PAPSTAR pure und ROYAL Collection gemein�
sam viele neue und innovative 3rodukte für den 
Markt entZickeln� die auch den ]ukünftigen 
.undenanforderungen entsprechen.

WIR FREUEN UNS AUF E INE W EITERHIN 
ERFOLG REICHE ZUSA MMEN A RBEIT!  W W W.PA PSTA R.COM

LAWA gratuliert zum 30-jährigen 
Geschäftsjubiläum und möchte sich  
für die gute Zusammenarbeit sehr 

herzlich bedanken.

Unsere frische Vielfalt von Pfann-
kuchen, Pancakes, Hefeklößen, 
Germknödeln oder auch Omeletts – 
erhältlich natural oder gefüllt –  
gibt Anregungen für einen viel- 
seitigen Menüplan.

Vor allen bei Kindern und Jugendlichen 
stehen ganz oben auf der Beliebt-
heitsskala  Mehlspeisen in allen Varia- 
tionen, wie z. B. Pfannkuchengerichte, 
egal ob herzhaft oder süß.

Unsere Basisprodukte lassen sich ganz 
einfach mit einer kleinen Portion 
Ideenreichtum immer wieder neu 
kombinieren, und das mit knapp 
bemessenem Zeitbudget. 

Ein Griff in die Tiefkühltruhe, und mit 
unseren bereits vorgegarten Produk- 
ten entstehen leckere Gerichte mit 
feinen Dessertsaucen, frischem Obst 
oder Gemüse der Saison. 
 www.lawa-frische.de

Sehr geehrtes INTERGAST-Team,
b
Erfolg und Wachstum, getragen von Ausdauer und 
Beharrlichkeit, schafft eine nachhaltige Wertekultur des 
Vertrauens und der Stabilität für bedeutsame Wege 
der Zukunft. Dieser wichtige Schritt ist Ihnen gelungen und 
das verdient besondere Anerkennung.

Herzlichen Glückwunsch zum 
30-jährigen Firmenjubiläum -
auch im Namen unserer Mitarbeiter – und auf eine weiterhin 
gute und konstruktive Zusammenarbeit.

www.  ̄sch-noll.de

Die Bayerische Milchindustrie eG gratuliert ihrem Partner  
INTERGAST zum 30-jährigen Jubiläum recht herzlich!

Wir freuen uns auf viele weitere Jahre einer  
guten Partnerschaft rund um Frische,  

Genuss und Kundenzufriedenheit   
sowie vielen „Beste Milch Ideen“!

www.bmi-eg.com
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