








. GLUCKWUNSCHE

GLUCRWUNSCHE

30ahRTERGAST
ein Grund zu feiern!

Ihr Partner, B.I.G. - Belgian Ice Cream Group, mdchte
Ihnen zum 30-jdhrigen Jubildum gratulieren
und eine weitere gute Zusammenarbeit garantieren!

Das Geschdft nach 30 Jahren lduft wie erhofft,
auch an heif3en Tagen bewahren Sie mit uns einen kiihlen Kopf.

Mit Respekt bewundern wir Ihre Tatkraft und Ihren Fleifs,
gerne liefern wir lhnen auch in der Zukunft leckeres Eis!

Wir wiinschen eine weiterhin erfolgreiche Entwicklung im
Zeichen neuer Impulse sowie auch in den nachsten 30 Jahren
eine angenehme Zusammenarbeit.

www.euro-food.de

www.belgianicecream.be
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Wir bedanken uns fiir die partnerschaftliche
Zusammenarbeit und wiinschen weiterhin
viel Erfolg!

www.buerger-profikueche.de
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Professional

Dr. Oetker Professional
gratuliert INTERGAST
zum 30-jahrigen Bestehen —
und freut sich auf die

nachsten 30 Jahre!

Food-Service

gratuliert zum Jubilaum!

Im vergangenen Jahr gab es auch bei MILRAM etwas zu feiern:
50 Jahre FriihlingsQuark!

Mit dem legendaren Krauterquark und dem breiten Sortiment an Ge-
wirzquarks ist die Marke klarer Marktfiihrer im Lebensmitteleinzel-
handel. Von der hohen Kompetenz in Sachen wiirziger Quarkgenuss
profitieren Profikdche: Im Jubildumsjahr fiihrte MILRAM Food-Service
mit den wiirzigen drei - Zaziki, Sour Cream und Krauter-Dip - die
Bestseller aus dem LEH im Food-Service-Markt ein. Mit ihrem beson-
deren Geschmack und der cremigen Konsistenz entwickeln sich die
wirzigen drei sehr erfolgreich.

In diesem Sinne wiinschen wir auch
INTERGAST weiterhin viel Erfolg!

Rinolfleisch ist nicht Oleich Rinolfleisch

Alles begann 1908 in Siidargentinien:
Zwei kleine Familienbetriebe griinden
die Sociedad Anonima Importadora y
Exportadora de la Patagonia (SAIEP).
100 Jahre spater kontrolliert das Un-
ternehmen SAIEP mit einer eigenen
regionalen Supermarktkette namens
La Anonima den argentinischen
Markt. Da dem Unternehmen die auf
dem Markt erhaltliche Fleischquali-
tat, auch im Hinblick auf ihre Konti-
nuitdt nicht genigte, ist es selbst in
die Rinderzucht eingestiegen und
betreibt sogar zwei eigene Schlacht-
hofe. So bleibt bei La Anonima von
der Zucht iiber die Schlachtung bis

SEIT1868

FLEISCH-IMPORT

hin zum Verkauf alles in einer Hand.
Als exklusiver Partner von La Anonima
in Europa sind wir als Importunter-
nehmen Gebr. Kruse GmbH & Co. KG
mitverantwortlich fiir die Produkt-
ionssteuerung und -planung in den
Schlachtbetrieben in Argentinien, da-
mit nur die hochstmdgliche Fleisch-
qualitdt verarbeitet wird.

Auch in Zukunft hoffen wir zahlreiche
Kunden von unserem Premium-Beef
zu Uberzeugen.

Wir wiinschen der INTERGAST-Gruppe
alles Gute zum 30-jdhrigen Jubildum
und sehen einem erfolgreichen Jahr
2018 mit Freude entgegen.

S5 Ié LA ANONIMA

Wir gratulieren zum 30-jahrig

INTERGAST-Jubilaum!

Durch viele Innovationen und Kundennahe hat es INTERGAST
geschafft, sich sowohl in der Zustellung als auch im C&C
einen Platz in den vorderen Rangen zu sichern.

Wir bedanken uns fiir 25 Jahre gute Zusammenarbeit und freuen uns,
INTERGAST auf dem weiteren Weg begleiten zu diirfen.

Ihr Partner rund um den Pilz

mﬂw T Walhalla Delikatessen GmbH
g alhalla Delikatessen Gm
f\, 7(5’“\-%

DELIKATESS

Renate Aumer (GF)

www.walhalla-delikatessen.de
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. STARKE PARTNER

STARKE PARTNER .

ALLER ANFANG SIND
LIEFERANTEN DES VERTRAUENS

MIT HOCHWERTIGEN SORTIMENTEN UND KREATIVEN PRODUKTLOSUNGEN
GEBEN SIE WICHTIGE IMPULSE FUR DIE GASTRONOMIE. IHRE KULINARISCHEN
HIGHLIGHTS SORGEN FUR ZUFRIEDENE UND BEGEISTERTE GASTE. DIE REDE
ISTVON INTERNATIONAL ERFAHRENEN LIEFERANTEN. GEMEINSAM MIT IHNEN
ISTINTERGAST EININTERNATIONAL STARKER VERBUND. ERFAHREN SIE MEHR
UBER EINIGE PARTNER UNSERES VERTRAUENS.

Wir gratulieren INTERGAST herzlich zum 30-jahrigen Jubi-
[dum und freuen uns ber eine ebenso lange partnerschaftli-
che Zusammenarbeit. Das erreicht man nur, wenn man tdglich
ein zuverldssiger und kompetenter Partner fir die Koche ist
und es versteht, zu inspirieren und zu begeistern. Darauf kann
die INTERGAST-Familie zu Recht stolz sein.

Die Marken von Unilever Food Solutions stehen fiir
hochste Qualitat in der professionellen Kiiche. Um eine
schnelle Distribution und hohe Kundenzufriedenheit zu
gewdhrleisten, arbeitet Unilever mit Online-Losungen
und setzt bei der Abwicklung auf die Kompetenz von
INTERGAST. Wie wichtig finden Sie diese Online-Tools?
Online-Losungen gewinnen fiir die professionelle Kiiche
immer mehr an Bedeutung und damit auch in der Zusam-
menarbeit zwischen Unilever Food Solutions, INTER-
GAST und den Kéchen. Wir haben z.B. bereits eine inten-
sive Zusammenarbeit Uber Webshops, um fir unsere
gemeinsamen Profi-Kunden das Einkaufen effizient zu
gestalten und attraktive Angebote zu offerieren. Weitere
Tools werden z.B. mageschneiderte E-Newsletter sein,
in denen der Profi-Kunde genau die Angebote bekommt,
die zu ihm passen, und dazu auch Kurzvideos mit inspirie-
renden Anwendungsideen und Rezepten.

Wie hart sind der Preisdruck und der Wettkampf, wenn
man sich Firmen wie Amazon anschaut, die ebenfalls in
den Bestellmarkt vordringen wollen?

Der Wettbewerb ist hoch und immer schneller kommen
neue Spieler auf den Markt. Es wird immer uniibersicht-
licher und friihere Grenzen verschwinden mehr und mehr.
Das erfordert noch starker, sich in die Kundenbediirfnisse
hineinzudenken und klare Losungen anzubieten, die unse-
ren Kunden in ihren taglichen Prozessen helfen, wirt-
schaftlich zu arbeiten und ihre Gdste zu begeistern, um
Wertschopfung zu erhohen. Kundenzufriedenheit und
Kundenbindung definieren sich noch starker iiber den Fak-
tor ganzheitliche Losungen, nur so halt man auch den
Preisdruck auf Abstand. Auch die Online-Lésungen mssen
wesentlich schneller ausgebaut werden, um auch auf die-
sem Feld die Nr. 1 zu sein.

HARM
VAN
TONGEREN

Geschdftsfiihrer
Unilever Food Solutions

JAN
VAN
WILSEM

General Sales Manager
Aviko

Ganz egal ob Street Food, asiatisch oder vegan - in
der Gastronomiebranche gab es in den letzten Jah-
ren zahlreiche verschiedene Trends. Als Food-Ser-
vice ist man standig angehalten, neue Produkte zu
kreieren. Wie gehen Sie als Unternehmen mit die-
sen Anforderungen um?

Aktuelle Trends zu bedienen, bedeutet fiir uns weit-
aus mehr, als einfach neue eindimensionale Produkte
zu entwickeln. Ganz im Gegenteil: Wir bieten heute
bereits ein vielfltiges Sortiment an Kartoffel-
produkten, die sich unglaublich vielseitig einsetzen
lassen. Das beweisen wir unseren Verwendern immer
wieder durch die Prasentation kompletter Themen-
konzepte, die auf starke Gastro-Trends abgestimmt
sind. Da kann dann eine altbekannte Ofenkartoffel
neu inszeniert zum Star auf dem Streetfood-Markt
werden. Oder Kartoffelwiirfel zeigen in einem asiati-
schen Kontext, wie man mit starren Zutaten-Klichees
bricht und fiir unerwartet attraktive Geschmackser-
lebnisse sorgt.

Ihre Leidenschaft fiir Kartoffeln teilen Sie mit lhren
Kunden und Partnern, wie auch INTERGAST. Wie
sehen Sie die Zusammenarbeit, so dass praxisorien-
tierte Losungen perfekt kommuniziert und span-
nend bis zum Gastronom vordringen?

Unsere groRe Leidenschaft fiir Kartoffeln verbindet
sich mit unserer Philosophie - der freundlichen Un-
terstlitzung - zu einer Haltung von Partnerschaft, die
weit dber den Tellerrand hinausgeht. Wir stehen in
engem Kontakt zu Gastronomen und Kiichenchefs aus
allen Verpflegungsbereichen. Nur so kdnnen wir mit
Recht behaupten: Wir wissen um die Situation und die
Herausforderungen in deutschen Kiichen und konnen
mit neuen Produkten und Konzepten ideal darauf re-
agieren. Damit unsere Losungen gezielt zum Verwen-
der kommen, nutzen wir samtliche Kandle wie Anzei-
gen und Broschiiren, Mailings und Messen, Internet
und Social Media. Besonders freuen wir uns, wenn die
Verwenderansprache wie bei INTERGAST in so gu-
ter Abstimmung mit unserem Handelspartner gelingt.

Gerade Neuheiten von Salomon haben in den letz-
ten Jahrzehnten den Food-Service gepragt, wie
1997 die Chik’N Pine oder das neue Sortiment ,,Pul-
led Next Level®. Produktkreationen sind keine
Grenzen gesetzt. Was ist Ihr Rezept fiir diese trend-
starken Food-Neuheiten?

Unsere Impulse im Aufer-Haus-Markt sollen inspi-
rieren und zugleich revolutionieren. Wir sind Food-
Service-Spezialist und zugleich Ideengeber. Mit un-
seren Erlebniswelten, der groften Angebotsvielfalt
und unseren neuen Technologien setzen wir immer
wieder Statements im Markt. Sie nannten gerade ein
paar Neuheiten. Neben diesen kann man gerne auch
die Chik'n Wings, Wraps, Appetizer etc. aufzahlen, die
Salomon FoodWorld in den europdischen Markt ge-
bracht hat. Wir entwickeln Food-Neuheiten mit den
besten Fachleuten in den jeweiligen Landern. So sind
auch unser Buffalo Chik'n Wings mit der einzig-
artigen Geschmacksnote der Original-Rezeptur aus
der Anchor Bar aus Buffalo NY entstanden, um ein
Beispiel zu nennen.

Dank unseres einzigartigen Food-Service-Monito-
rings spiren wir Produkt-Trends friih auf, wo sie ent-
stehen: beim Gast, in der Szene, in den Kiichen. Um es
abzuschliefen, hilft uns unser neuromarketinganaly-
tischer Ansatz ,Culinary Code’, den wir als Salomon
FoodWorld entwickelt haben: Gastewiinsche verste-
hen, erkennen und Maglichkeiten wie Speisekarten-
gestaltungen und Angebotsformen bis hin zum Pro-
dukt dem Gastronom an die Hand geben.

Wie wichtig ist in dem Zusammenhang die Vernet-
zung und Digitalisierung im B2B-Markt und mit
INTERGAST?

Schauen wir uns die ,Generation Y* an, wissen wir,
dass bei dieser Generation eine neue Art des Einkau-
fens, der Kommunikation und eine neue Lebensweise
entstehen. Wir wissen auch, dass das Kaufverhalten
sich in der Gastro-Branche verandert. Digitalisiertes
Bestellverhalten iber Webshops wachst. Somit ist es
flir uns wichtig, uns fir die Zukunft aufzustellen. Bil-
der, erklarende Informationen, Tools, Rezepturen,
Handlings und Lésungsmaglichkeiten werden immer
mehr gebraucht. Der Anspruch des Gastes wachst,
diesen Anspriichen und Erlebniszeiten gerecht zu
werden, wird fiir den Gastronom immer schwerer. So
missen wir gemeinsam ldsungsorientierte und chan-
nelspezifische Bedirfnisse der Gastronomie erarbei-
ten.

Wir freuen uns, gemeinsam mit INTERGAST die
Zukunft konstruktiv, innovativ und inspirierend im
AuRer-Haus-Markt zu gestalten.

DENIS
GASPARAC

Operations Director
Head of Markets / Salomon

CLAUS
NAARMANN

Geschdftsftihrer
Naarmann

A

Als Spezialist fiir haltbare Milchprodukte hat die Pri-
vatmolkerei Naarmann eine langjahrige Tradition.
Wie gehen Sie mit den Themen Nachhaltigkeit und
Transparenz um?

Durch umfangreiche Investitionen in moderne und
umweltschonende Technologie erhohen wir unter
anderem die Effizienz der Verarbeitungskapazitat.
Hierbei machen wir es uns zur Aufgabe, natiirliche
Ressourcen wie z.B. Wasser zu schonen und den Ener-
gieverbrauch zu reduzieren. Fir unsere Wasser-
einsparbemiihungen sind wir auf der diesjdhrigen
Intergastra sogar mit dem 2. Platz des Nachhaltig-
keitspreises ,Griines Band” belohnt worden. Fiir mehr
Nachhaltigkeit und Verantwortung im Kakaoanbau
setzen wir seit 2015 zudem ausschlieRlich UTZ-zerti-
fizierten Kakao in unseren Artikeln ein. Letztendlich
kommt natiirlich noch hinzu, dass unsere Produkte
per se mit einer langeren Haltbarkeit ausgestattet
sind. Durch die nicht erforderliche Kiihlung wird
Energie eingespart und die Entsorgung abgelaufener
Lebensmittel minimiert.

Milcherzeugnisse mit Gentechnikfreiheit sind im-
mer mehr gefragt? Wie stellen Sie sich diesen
Anforderungen?

Gentechnikfreiheit ist ein ideologisches Thema und
meines Erachtens nicht so wichtig in der Gastrono-
mie, weil es auch nur schlecht im Marketing genutzt
werden kann. Vegane Produkte und Bioprodukte ge-
raten hingegen immer starker in den Fokus. Diesem
Wunsch kommen wir nach und stellen uns daher mit
unserem Produktportfolio darauf ein. Innovative Pro-
dukte und guter Geschmack - das ist unser Ziel. Un-
sere Barista Soja, unser leckerer Apfel-Pudding, der
zudem vegan ist, und unsere Bio-Vollmilch - das sind
gute Beispiele aus unserem Sortiment, die diesen
Trend widerspiegeln und unterstitzen.

Erst die Lieferanten machen INTERGAST zu einem
idealen Partner fiir Profis. Was macht eine erfolg-
reiche Zusammenarbeit lhrer Meinung nach aus?
Wir sind immer im Gesprach. Genau dieser essentiell
wichtige, partnerschaftliche Austausch ermdglicht
uns die Zusammenarbeit auf Augenhdhe - von Mit-
telstand zu Mittelstand. INTERGAST hat sich stan-
dig weiterentwickelt und im Markt gut behauptet.
Wir sind ein verlasslicher Partner fir INTERGAST,
der dynamisch zur Seite steht. Unser Anspruch ist
hierbei die Sicherstellung der Lieferfahigkeit und der
erforderlichen Flexibilitdt. Dariiber hinaus haben wir
uns auf die Fahne geschrieben, immer wieder durch
neue, innovative Produkte und Konzepte Akzente zu
setzen. Durch die Biindelung bei INTERGAST
erreichen wir das Maximum eines flachendeckenden
Vertriebs.
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DRUCK

ColorDruck Solutions GmbH
Gutenbergstrafie 4

69181 Leimen

Der Inhalt dieses Produktes ist urheberrechtlich geschiitzt.

Nachdruck oder die Ubernahme von Inhalten auf andere Websites
sowie die Vervielfaltigung auf Datentrdager diirfen, auch auszugsweise,
nur nach schriftlicher Zustimmung durch INTERGAST erfolgen.

LAWA gratuliert 2um 30-jdhrigen
Geschaftsjubildium unol mochte sich
Jiir olie gute 2usammenarbeit sehr

heralich beolanken.

Unsere frische Vielfalt von Pfann- Unsere Basisprodukte lassen sich ganz
kuchen, Pancakes, Hefeklo3en, einfach mit einer kleinen Portion
Germknddeln oder auch Omeletts -  |deenreichtum immer wieder neu

erhaltlich natural oder gefiillt - kombinieren, und das mit knapp
gibt Anregungen fiir einen viel- bemessenem Zeitbudget.
seitigen Meniiplan.

Ein Griff in die Tiefkiihltruhe, und mit
Vorallen bei Kindern undJugendlichen unseren bereits vorgegarten Produk-
stehen ganz oben auf der Beliebt- ten entstehen leckere Gerichte mit
heitsskala Mehlspeisen in allen Varia- feinen Dessertsaucen, frischem Obst
tionen, wie z. B. Pfannkuchengerichte, oder Gemiise der Saison.
egal ob herzhaft oder siift. www.lawa-frische.de

Sehr geehrtes INTERGAST-Team,

Erfolg und Wachstum, getragen von Ausdauer und
Beharrlichkeit, schafft eine nachhaltige Wertekultur des
Vertrauens und der Stabilitat fiir bedeutsame Wege

der Zukunft. Dieser wichtige Schritt ist Ihnen gelungen und
das verdient besondere Anerkennung.

Herzlickhen Glickwansch zam
30-fitrigen Firmenjubilium -

auch im Namen unserer Mitarbeiter - und auf eine weiterhin
gute und konstruktive Zusammenarbeit.

www.fisch-noll.de

Hilcona Foodservice gratuliert ~ Wir vom Hilcona Foodservice
INTERGAST und den Uiber40an-  sind stolz darauf, hierbei
geschlossenen Partnern herzlich  partnerschaftlich an lhrer Seite
zu 30 Jahren erfolgreicher Gestal-  zu stehen.

tung des deutschen Food-Service

Markts. Wir wiinschen lhnen zu  Hilcona setzt seit fast 80 Jahren
Ihrem Geburtstag alles Gute und  auf hdochste Produktqualitdt. Na-
sind uns sicher, dass Sie auch zu- tiirliche, ausgewahlte Zutaten und
kiinftig durch die Nahe zu lhren  innovative Profi-Rezepturen ge-
Endkunden und das damit ver-  benjedem Koch die Sicherheit, mit
bundene Vertrauen erfolgreich am  jedem Gericht tdglich Topqualitat
Markt agieren werden. zu servieren.

o
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77~/ Baker & Baker

'IIH E —— WE ARE AMERICAN BAKERY ——

(CSM Bakery Solutions blickt mit der Marke Baker & Baker,
auf eine langjahrige und erfolgreiche Partnerschaft
mit INTERGAST zuriick.

Als Experte fiir American Bakery freuen wir uns auf eine
weiterhin genussvolle, erfolgreiche Zukunft und
gratulieren zum 30-jahrigen Bestehen!

Wir sagen Danke fiir das entgegengebrachte Vertrauen
und die langjahrige Partnerschaft!

www.baker-baker.de

(i
BMI
Beste Vilch [deen

Die Bagerische Milchindustrie e gfatuliert irem Partner
INTERGAST zum 5(]—jahrigen Jubilium recht herzlich!

Wir freuen uns auf viele weitere Jahre einer
guten Partnerschaft rund um Frische,
Genuss und Kundenzufriedenheit
sowie vielen ,Beste Milch Ideen‘!

PAPSTAR gratuliert zu
20 Jahren
Erfolg und Kompetenz!

PAPSTAR ist seit 2012 ein qualifizierter
Partner von INTERGAST und versorgt deren
Mitglieder mit Produkten aus den Bereichen
Einweggeschirr, alles fiir den ,gedeckten Tisch®,
Verpackungsmittel und HACCP.

Auch in Zukunft werden wir mit unseren Marken
PAPSTAR pure und ROYAL Collection gemein-
sam viele neue und innovative Produkte fiir den
Markt entwickeln, die auch den zukiinftigen
Kundenanforderungen entsprechen.

WIR FREUEN UNS AUF EINE WEITERHIN
ERFOLGREICHE ZUSAMMENARBEIT!

WWW.PAPSTAR.COM
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Und Dein Rezept funktioniert
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